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IVAN CHERMAYEFF iLE TASARIM VE SANAT
Ozet

Bu aragtirmada diinyaca iinlii kurumlarin marka kimligini olusturmus, Ivan
Chermayeff’in tasarim alanina kazandirdig1 yenilikler ve yapmis oldugu ¢aligmalar
incelenmistir. Ivan Chermayeff’in olusturdugu ikonik markalar ve grafik tasarim
iriinleri analoji, benzetme, metafor gibi kavramlarla, mevcut anlamlarin disinda
kullanabilen, bunun yollarin1 arayan ve bu arayisini sadeligi, kolay anlasilabilirligi
yok etmeden gergeklestirebilen bir tasarimci olarak anilmaktadir. Her zaman bir
slirpriz unsur barindiran sanatsal ¢alismalarinda Chermeyeff, tasarim alaninin yani
sira yaptig1 kolajlariyla da dikkatleri iistiine ¢ekmeyi basarabilen ve tasarimci
kimligine getirmis oldugu kriterler arasina hobilerinin de yer alabilecegini gosteren
etkili role sahip sanatgi/tasarimci 6zelligi barindiran bir profildir.

Anahtar Kelimeler: Ivan Chermayeff, Kurumsal Kimlik Tasarimi, Marka
Kimligi, Logo, Kolaj

DESIGN AND ART WITH IVAN CHERMAYEFF
Abstract

In this research, the brand identity of world famous institutions, Ivan
Chermayeff's design innovations and his work has been examined. The iconic
brands and graphic design products created by Ivan Chermayeff are referred to as
concepts such as analogy, metaphor, analogy, which can be used outside of
existing meanings, looking for ways to do this and realizing this search without
destroying simplicity and easy understanding. Chermeyeff, who always has a
surprise element in her artistic works, has an artist / designer profile that has an
effective role showing that her hobbies can be included among the criteria she has
brought to designer identity in addition to her design field and collages.
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Reklam imgeleri ile siirekli kars1 karsiya oldugumuz gilintimiiz kosullarinda, tiiketicileri etki
alanina alan, rakipleri arasindan siyrilip konumunu iyi bir sekilde almaya calisan markalar,
rekabetci bir ortamda bir ¢ok tasarim problemi ile karsi karsiyadir. Bir marka i¢in hig siiphe yok
ki en degerli 6gesi logodur. Kurum kimligini, amacini, iiriinlerini vs. iyi bir sekilde yansitmayan
bir logo, kurumun yanlig taninmasina neden olabilir. Bu nedenle marka kimligi olusumunda ilk
adim olan logo tasarimi derin diisiinme gerektirir. Giinlimiizde de karsilastigimiz yerli ya da
yabanct ikon haline gelmis bircok markanin tasarimini iistlenenlerden biri olan Ivan
Chermayeff, bu konuyla ilgili “Iyi marka kimligi tasarimi, fikirlerin iizerine kurulur. Sade,
kullanim1 kolay, akilda kalic1 ve 6zgiin olmalidir. Tiim bu niteliklere sahipse, diinyanin her
yerine kolaylikla uygulanabilir. Tabii bir de ¢ok galigmayla miimkiin olur” (Graphic Designer,
2019). demistir.

Higbir zaman akla ilk gelen fikri kabul etmeyen Chermayeff, bir fikrin rakipleri ile
yarigsabilmesi i¢in fark yaratmasi ve etkili olmasi gerektigini ve bu kosullar1 yerine
getiremeyecek olan Onerilerin ise uygulanmamasi, hatta derhal unutulmasi gerektigini
belirtmistir.

Rus mimar Serge Chermayelf’in oglu olarak 1932 Londra’da diinyaya gelen
Chermayeff, Harvard Universitesi, Chicago Tasarim Enstitiisii ve Yale Universitesi’'nde okudu.
1955 yilinda Amerikan grafik tasariminin heniiz etkin olmaya basladig1 bir zamanda ailesinin de
destegi ile ikinci kusak bir modernist olarak, albiim ve kitap kapaklar1 tasarlayan Alvin
Lusting’in asistan1 oldu. “1957 yilinda Brownjohn Chermayeff & Geismar olarak kurulan
tasarim siitlidyosu 20. yiizyilin en ikonik kimliklerini {iretti” (print dialogue, Steven Heller).
1959 yilinda Brownjohn ayrildi ve daha sonra aralarina katilan Sagi Haviv ile birlikte sirket,
giinlimiizde de hala kullanililan ismini aldi; “Chermayeff & Geismar & Haviv”. 2006 yilinda
Tiirkiye’de “Photoshop Magazin” dergisine verdigi roportajda Chermayeff; “Firmalarinin
sadece ticari faliyetler ile ilgilenmedigini bu nedenle reklam ajansi olarak degil de tasarim
stidyosu olarak kurduklarmi belirtmistir. (Paker, 2006, S.61-62). Chermayeff, tasarim
stiiddyolarinin, illiistrasyon temelli olan iinlii New York stiidyosu “Push Pi”in aksine, tipografik
kokene sahip oldugunu da yaptigi agiklamalarla vurgulamistir (Anyley, 2005, S. 137).

Chermayeff ve Geismar, 60 yili askin stiren ortakliklarinda yapmis olduklari
calismalarda, ilk olarak “problem ¢dzmek” ve “imgeyi olusturmak” i¢in kayda deger, genis bir
yelpazede estetik yaklagimlarin arastirilmasi konusuna dayanan adimlar atmuslardir. Yillar
boyunca problem ¢6zmedeki basarilari bu yaklagimlari sayesinde miimkiin oldu. Bu sayede en
genis uluslararasi ¢ercevede yer alan kurumlarin, etkileyici sayida kurumsal grafik programi
planlamalarini, tasarlamalarini ve denetlemelerini yeniden gbzden gegirme olanagi tanidu.

Marka kimligi yaratma siirecine ¢ok dnem veren Chermayeff, logo tasarlamanin 6tesinde
diingiinmeli, aragtirma yapmali, s6z konusu markay1 rakiplerinden ayiran tiim detaylar hakkinda
bilgi ve fikir sahibi olunmasin1 konusunu ¢ok o6nemsedi ve bu anlayisini her caligmasinda
vurgulamistir. Bir ¢ok iilkeye ait firmalarin logolarinin ikon olmasiin sebebi bekli de izledigi
bu yol sayesindedir.
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Grafik tasarimin en degerli 6gesi logodur. Kétii, sorunlu bir logo, bir markanin tarihini
bile degistirebilir. Buna karsin dijital teknolojideki basdondiiriicii hizla birlikte herkes
potansiyel bir logo tasarimcist konumuna gelmis ve bu biiylik is, bir anda herkesin yapabilecegi
bir sey gibi goriinmeye baslamistir. Chermayeff bu konuda sunlar1 sdylemistir.

Ne herkesin potansiyel bir logo tasarimcist oldugunu sdyleyebiliriz, ne de logo
tasariminin herkesin yapabilecegi bir sey oldugunu... Bu is; yiikksek deneyim,
kendini elestirebilme yetenegi ve logonun kime ve neye hizmet edecegi yoniinde
cok derin diisiinme gerektirir. Miisteriler, iyi bir tasarimcinin sunmadig1 higbir sey
arasindan se¢im yapmak durumunda kalmamalidir. Bir¢ok tasarimei, 'kabul
gorecegini dislindiigii' tasarimlar1 yapma yanligina disiiyor. Oysa yaratan kisiler,
arkasinda %100 durabilecekleri fikirlerin haricinde higbir seyi sunmamalidirlar.
Ortaya konan tasarimlarin biiyiikk c¢ogunlugu iyi degildir. Bu yiizden bazi
tasarimcilar kendi logolarimi tasarlayamazlar. Ciinkii kendilerine ¢ok yakin, ¢ok
subjektif ve 'reddetme’ duygusundan uzak olurlar.
(http://www.bakmagazine.com/ivan-chermayeff)

Chermayeff ve ekibi, Chase Manhattan Bankasi, Pan Am ve Xerox, marka
kimliklerini  yani sira logolar, semboller, antetli kagitlar, isaretler, yillik raporlar,
posterler, cantalar, afigler, kamyonlar, bez ¢antalar gibi ¢ok genis bir kitleye hitap edecek
cesitli calismalar yapmislardir.

Resim 1: Chermayeff ve ikonik logolari

Chase Manhattan Bankasi i¢in yapilan logo donemin tasarim anlayist igin devrim
niteligi tasimaktadir. Birgok firma kendilerini temsil etmesi i¢in somut nesneleri, sembolleri
kullanirken Chermayeff, soyut bir kare formunu sunmustur.
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Resim 2: Chase Bank eskizi ve Logonun son hali 1960

Logoda kullanilan “mavi sekizgen isaret soyut ama anlamsiz degildir. Bir Cin madeni
parasi veya bir sekizgen i¢ine alinmis kare ile bir banka kasasi ile giivenlik ve giiven kavramini
vurgular. Yeni sembole karar verecek Chase Manhattan {ist yonetim kuruluna sunumu oldukga
carpicidir. Ug ist diizey yoneticiden ikisi, kendilerince sasirtict olmayan bir soyut sembol
fikrine direndi o zamanlar hic¢bir biiyiik Amerikan firmasi kendisini tanimlamak i¢in soyut bir
sembol kullanmamigtir” (www.logodesignlove.com, 2017). Bankacilik sektoriinde diger
firmalara goére banka ile ilgili simge ve Chase'yi temsil eden bir yapinin olmadig1 logo, kisa bir
siirede diinya ¢apinda bir {ine sahip oldu. Tasarlanmis olan logo Chase Bankasinin ismini gayet
iyi bir sekilde temsil etmisti. Simgenin basitligi, bir dizi malzeme ve formda olusturulmasina
olanak saglamistir. Logo tasarimu ile ilgili Chermayeff: “Yeni genel merkez binasi genis ve
dikdortgendi, benzer gokdelenlerden kolayca ayirt edilemedi, bu yiizden binanin seklini de bir
sembol iizerine kuramadik. Soyut bir sembol fikrine yoneldik, ¢iinkii Chase Manhattan'in
sembolil hizlica halkin zihninde kurmaya baglayabilecek muazzam olanaklar saglayacagim
biliyorduk” (Geismar, 2011). demistir.

Chermayeft i¢in ikinci biiylik adim Mobil petrol firmasi i¢in tasarlanmasi gereken bir
logo olmustur. Firmanin bir telekominayson firmasi gibi algilanmasinin 6niine gegmek ve bir
maskot niteliginde kullanmak icin sans serif karakterler ile yazilmis mavi “Mobil” marka
ismindeki “0” harfi kirmizi renkte tasarlanmigtir. Kendi tasarim stiidyolarinin web sitesinde
konu ile ilgili “Insanlarm adim1 dogru telaffuz etmelerine yardimei olabilmesi i¢in (Mo-bil, Mo-
bile degil) ve elbette cok basit bir yazi stiline tek bir akilda kalic1 ve ayirt edici unsur eklemek
i¢in kullandik” (http://www.cghnyc.com/). a¢iklamasin1 yapmuslardir.

Mobill

Resim 3: Mobil logo eskizi ve Logonun son hali 1964

16)s

Asya'dan Avrupa'ya, Orta Dogu'dan Latin Amerika'ya kadar diinyanin ¢ok cesitli
yerlerindeki markalara da gorsel kimlikler tasarlayan Chermayeff ve ekibi iilkemizi de birgok
kez onurlandirmigtir. Tiirkiye’de yer alan yine ikon haline gelen bir¢ok markanin da
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tasarimeciligini {istlenmistir. Ozellikle Kog Holding ve Kog¢ Holdingin yan kuruluslarma birgok
logo ve kurumsal kimlik ¢aligmas1 yapmuistir.

GRKoe AYGAZ warceix Dpet OTiprag beko

Resim 4: Ko¢ Holding kuruluslarinin logo ¢aligmalari

Kog¢ Holding ve bazi Kog kuruluslarinin amblem, logo, kurum kimligi gibi ¢aligmalarini
gerceklestirerek trettigi yetkin ve sira dis1 tasarimlarla bu kuruluslarin dolayisiyla da
Tiirkiye'nin adini diinya tasarim literatiiriine gegmesini saglamigtir.

Pillow1993

Winston Churchill:
T YE4rs  Central Park Westat 79 Street
1 Open FREE Friday ond Saturday evenings 59
Made possible by a grant from Mobil

American Museum of Natural History

Resim 5: Chermayeff afislerinden bir segki

Chermayeff logosunu tasarladigi bir sirket olan Mobil'in PBS’in Masterpiece
Tiyatrosu’na sponsor oldugu dénemde biiyiik bir afis serisi hazirlamistir. Kompozisyonlarini
olustururken verilen konuyu en iyi sekilde temsil etmek i¢in karmasadan uzaklasarak, canli
renklerin basit drneklerini tercih etmistir.

Chermayeff & Geismar'in calismas1 -iislup agisindan degil, tasarima yaklasim
acisindan- tutarliligini giiniimiize kadar korumustur. Tasarimin sorun ¢oziicii bir alan olduguna
iliskin modernist tutumu benimseyen ikili, bu tutumu mizah, sanatsal yaraticilik ve girisimei bir
ruhla insanilestirmeye ¢abalamustir.
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Resim 6: Kirmizi gelik “9” sayist..

Yaptigi logolarin yani sira Chermayef’in bir diger caligmas1 da Manhattan’daki 9 West
57th Street girisinde duran kirmizi gelikten “9” sayisidir. 1974’te yerlestirilen ve tasarimcinin ii¢
boyutlu ¢alismalarinin en iinliilerinden olan “9” o giinden beri yoldan gegenlerin ilgisini
¢ekmigtir. Chermayeff’in bu ¢alismasi ayn1 zamanda onun sanatgi kisiligini ve disiplinler arasi
oynadig aktif rolii simgelemektedir. Ayn1 zamanda bir illiistrator olan Chermayeff 6zellikle son
yillarinda ilgisinin iyice arttig1 kolaj teknigi ile ilgili bircok ¢aligma da {iretmistir.

2007 yilinda logosunu ve markasimi yarattigi Pera Miizesi’nin “Chermayeff Kolajlar ve
Chermayeff & Geismar: Son 50 Yilin Amblem, Logo ve Tasarimlar1” adli sergide Sanat
elestirmeni Joseph Giovannini, Chermayeff Kolajlar sergisinin katalogunda unutulmaz
tasarimciy1 s0yle anlatmaktadir:

“New Yorklu sanatc1 ve grafik tasarimcisi, ¢erceveli kolajlarinda, son donemdeyse
tek basma duran kolaj heykellerinde, esi benzeri goriilmemis karisik malzeme
buluslartyla albeni ve zekay1 ayni potada eritir. Bu benzersiz karisimin biiyiisiine
kapilarak, sanatcinin diigsel yaratiklar galerisinden ¢ikma karakterleri karsisinda
kendimizden gegmekle yetinirsek, Chermayeff’in, kokii 20. yilizyil baglangicindaki
biiyiilk Modernist doniisiime uzanan etkilerden gelistirdigi i¢goriiniin derinligini
kolayca gozden kacirmis oluruz. Sanatginin babasi Serge Chermayeff de Once
Bauhaus, daha sonra Yale Universitesi yillarinda s6z konusu doniisiimde aktif rol
oynamistir. Ivan Chermayeff’in kendiliginden ve gorliniise bakilirsa ¢aba
harcamaksizin yaratilan kolajlar1 ve heykelleri aslinda, akademik ya da cilveli
olmaksizin son derece entelektiiel nitelik tasiyan yapitlardir. Picasso sanatinda
daima igindeki ¢ocugu korumaya ¢abalamisti, Chermayeff’in yapitlar1 da
Picasso’nun amacim gergeklestirir: sovaleye yiiregini koyan dort yasindaki bir
cocugun resimlerinin tazeligini tasir Chermayeff’in yapitlari. Onun igindeki ¢ocuk
hala sapasaglam ayaktadir. Yetigkin ise, bu ¢ocuk ruhu, karigik malzemeli kolajlara
yonlendirmistir” (Ivan Chermayeff: Kolajlar ve Kiiclik Heykeller”, Pera Miizesi
Yayinlari, 2007).
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Resim 7: Chermayeff: Kolajlart

Chermayeff, sadece bir grafik tasarimci olmayip ayni zamanda yaptig1 bir¢ok isle, hem
soyut geometrik sekiller hem de figiiratif goriintiiler igeren tasarimlariyla hayal giicii ile
miikemmel bir rasyonel mantik dengesi kurmustur. 1988-2002 yillar1 arasinda New School
. . . . : . o gess 364
Universitesi'ndeki Parsons Tasarim Okulu ve miitevelli heyetine yonetim kurulu iiyeligi -
yapmustir. Cooper Union, California Universitesi ve Kansas City Art Institute'da profesdrliik
yapmistir. 1963'ten 1966'yva kadar AIGA Baskanligi (Amerikan Grafik Sanatlari Enstitiisii).
1965'ten 1986'ya kadar MoMA Miitevelli Heyeti (Modern Sanat Miizesi). 1968'den 1999'a
kadar IDCA (Aspen Uluslararas1 Tasarim Konferansi) yonetim kurulu tiyeligi 1972-76'da New
York Belediye Sanat Dernegi'nde Direktorliik gibi birgok yonetim kurulu iiyeligi ve bagkanligi
yapmustir.

Resim 8: Kii¢iik Heykeller
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SONUC

Sanat ve tasarim alanlarinda farkli bir dil arayisi i¢inde gibi goriinmesine ragmen
Chermayeff ¢alismalarinda oldukca yalin bir dil tercih ettigi ¢ok aciktir. Bir sanat¢1 ve tasarimct
kimligiyle ortaya koydugu calismalarda Chermayeff, minimal diizeyde kullandigi yalin dil
sayesinde kurumsal kimliklerin tanmirligi ve anlagilirlign hemen farkedilir. Tasarim
konusundaki hassasiyetini sanatin ustalik gerektiren temel konular1 arasinda yer alan portrenin
bigcimlenisinde de ortaya koyan sanatgi, kendi anlayisini zorlanmadan yalin bir dil kullanarak
izleyici ile bulusturmaktadir. Belki de ilk kez bu calismalar sayesinde tasarim ve sanatta yalin
bir dil arayisinin 6rneklerine ve yaklagimlarindaki temel benzerliklere taniklik etmek miimkiin
olmaktadir. Caligsmalardan da anlasilacagi iizere Chermayeff, tek bir iislup anlayisini ortaya
koymaktan daha ¢ok meseleye uygunluk {izerinden ¢alismalarin1 sonuglandirmaya calismustir.
Klasik sanat anlayisinin 6vgiiyle ele aldigi teknik yetkinligin sergilendigi ustaliga da kulak
asmadan gerceklestirdigi portrelerinde modern anlayisin 6ngordiigii avangard tavrin izini
surmugtir.
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