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OZET ABSTRACT

iletisim tasarimi, temel olarak iletisim sorunlarina gorsel
¢Oziimler saglamaya dayanan, entelektiiel, yaratici, stratejik,
idari ve teknik bir faaliyettir.

Giiniimuzde ileri diizey teknolojik dijital araglarin kullanimi ve
bilginin paylasimi sayesinde zaman-mekan arasindaki sinirlar
ortadan kalkmigtir. Bu durum, McLuhan’in “kiresel koy”
kavramiyla gorsel kiiltiir olarak adlandirdigi, degisik kodlarla
kurgulanan, tumiiyle gorsellige dayanan kiiltirel yapilarin
anlamlandiriimasini da oldukga zorlagmistir. Gorsel kiiltiiriin en
onemli tasiyicisi konumundaki imgeler tiim sinirlari asabilse de,
degisik kultiirlerde, toplumlarda yasayan bireyler tarafindan
ayni bigcimde algilanamamakta ve anlagilamamaktadir.

Gorsel kiiltir kavrami, resim, heykel, tekstil, moda, mimari,
endustriyel tasarim, grafik tasarim, reklam, fotograf, sinema,
televizyon gibi kitle iletisim araglarini, bilgisayar ortamlarini ve
oyunlarini, internet sayfalarini, gazete ve dergi tasarimlarini, bir
baska deyisle cok genis yelpazedeki Uriinleri kapsamaktadir.
Gorsel kiiltir baglaminda, “dijitallesme” siirecinde imge
teknolojilerine oldukg¢a fazla anlam yiiklenerek farkli insan
iliskileri ve topluluk yapisi ortaya gikmistir.

Communication design is an intellectual, creative, strategic,
administrative and technical activity based on providing visual
solutions to communication problems.

Today, thanks to the use of advanced technological digital tools
and the sharing of information, the boundaries between time and
space have been lifted. This situation has made it very difficult for
McLuhan to understand cultural structures based entirely on
visuality, which is called visual culture with the concept of "global
village", which is constructed with different codes. Visual culture
can not be perceived and understood in the same way by
individuals living in different cultures, societies, though the most
important carrier of the images can transcend all boundaries.

The concept of visual culture includes mass media such as
painting, sculpture, textile, fashion, architecture, industrial
design, graphic design, advertising, photography, cinema,
television, computer media and games, internet pages,
newspaper and magazine designs, it covers the products in the
fan. In the context of visual culture, in the process of
"digitization", a lot of meaning has been added to image
technologies, resulting in different human relationships and
community structure.

Generally speaking, approaches and applications that are
generated from the visual culture creators through the
digitalization process in communication design and that bombard
audiences will be examined.

Giris

Cagimizda insan her gecen giin daha fazla gostergelerle
kusatilmaktadir ve giderek artan bir sekilde gorsel
iletisimin ve kendi yarattigi gorsel kiltirin egemenligine
girmektedir. Bu durumun gergeklesmesinde teknolojinin
basdondiricli hizda gelisimi, kitle iletisim araglarinin,
kisisel bilgisayarlarin ve mobil cihaz teknolojilerinin
gelisimi cok 6nemli bir rol oynamaktadir.

Cagdas toplumlarda bilgi ve iletisim teknolojilerinin bu hizh
degisimi ve gelisimi Ozellikle internetin kullaniimasiyla
zaman ve mekan engelini ortadan kaldirmigtir. 21. Yizyil
iletisim kuramlar arasinda en ¢ok s6z edilen McLuhan
teorisi, “Global Kéy” kavrami olmustur. Marshal McLuhan
tarafindan 1960’li yillarda olusturulan bu kavramda; kitle
iletisim araglarinin gelismesiyle diinyada herkesin olup
biten olaylardan haberdar olacagini ve toplum yapilarinin
giderek birbirlerine  benzeyecegini ifade etmistir.
McLuhan’a goére her yeni iletisim teknolojisi farkinda
olmasakta dilinyayr baska bicimde algilamamiza yol
acmaktadir.

Son vyillarda toplumlarin kiltirel yapisinda barindirdigi
imgeler, gorintiler ve gorsel olanlarin yayginlasmasi
gorsel kualtir kunularinda yapilan ¢alismalari arttirmistir.
Gorsellik konusu kiiltiirle birlikte diisiiniilmelidir. Ozellikle
iletisim araclarinin, fotografin, filmlerin, televizyonun,
sanat alaninin, tasarimin ve internetin gorsel olan her seyi
¢ok fazla kullanmasi bu konularin daha genis
perspektiflerle ele alinmasini gerekli kilmigtir.

Gostergeler araciligl ile gergeklesen gorsel iletisim
surecinde kultrel birikime bagh olarak daha yeni ve farkl
gosterge turleri de kullanilagelmistir. Gorsel anlatimin bir
kisminin  algilanmasi  ve  anlamlandiriimasi  diger
gostergelere gore daha kolaydir. Ancak kimi gorsel
gostergelerin algilanmasi hi¢ de kolay degildir. Cagimizda
yaygin bicimde kullanilan soyut gdstergeler ve yogrumsal
gostergeler buna 6rnek verilebilir.

iletisim icin gdstergelere sahip olmak ya da onlari tanimak
yeterli degildir. Onlari dogru yerde kullanmak, daha da
onemlisi bir iletisim dizenegi igindeki gorsel gostergeleri
dogru anlayabilmek ve anlamlandirmak o&nemli ve
gereklidir.

Gorsel Kiiltiir, imge ve Goriintii

Gorselligin yogun oldugu glinimizde kultlr, diger ¢aglarin
aksine so6zli ve vyazilh olandan daha ¢ok gorsellikte
yogunlasmistir. Her gorsel imge, bu kavramin bir Grind
olabilir. Teknoloji ¢aginda olmamiz da bu durumu ortaya
¢ikaran en buyik etkenlerden biridir.

imge ve goriintiler insanin gérme duyusuna, disiinsel
sireglerine, hayal, arzu ve isteklerine hitap ederek,
gergekligin ifade edilmesinde yogun olarak kullanildiklar
gibi gergek disi olanin anlatiminda da kullaniimaktadir. Bu
nedenle zengin bir cesitlilige sahiptirler. imge gérsel kiiltiir
¢alismalarinin  en temel, en merkezde bulunan
kavramlarindan biridir.

imge konusundaki en temel tanimlardan biri de John
Berger’e  aittir. Berger'in  Gorme  Bigimleri adl
kitabinda(1995: s.9-10)acikladigi Gizere bir imge, oncelikle,
yeniden vyaratiimis ya da vyeniden dretilmis bir
gérinimdir. Gorintidir. “imge, ilk kez ortaya c¢iktig
yerden ve zamandan -birkag dakika ya da birkag ylzyl igin-
kopmus ve saklanmis bir goérinim ya da goérinamler
dizenidir. Her imgede bir gorme bicimi yatar”. Her imge,
kendisinin bir zamanlar baska birince nasil gérindigini
anlatir. imgeler, canlandirdiklari seyden daha kalicidir.

Richard Leppert, Sanatta Anlamin Goriintiisii-imgelerin
Toplumsal islevi (2002) kitabinda imgelerin insanlara asil
diinyay! degil, diinyalardan bir diinya gosterdigini belirtir
ve imgelerin, gosterilen seyler degil bunlarin temsili yani
‘venidensunumu’ oldugunu Dbelirtir. Leppert’a gore,
“Imgeler maden cevheri gibi kazilip ¢ikarilan seyler degil,
belli bir sosyo-kiiltirel ortam igerisinde belli bir islev
goérmesi igin inga edilen seylerdir.” (2002, s.14).

‘Sanat ve Tasarim’ (zerine kiltiirel calismalar yapan
Malcolm Barnard’da, goriilen seyler ve gorsel deneyimlere
bakarak gorsel kaltirin tanimlanip
kavramsallastirilabilecegini belirtir. Disiplinlerarasi bir alan
olarak gorsel kiltir, gorsel olani ¢oziimlemek ve
aciklamakla ilgilenen diger alanlar agisindan ‘karmasik ve
cok seyi etkileyebilen’ bircok iddiada bulunur (Barnard,
2002 s.80). Barnard (2002), gorsel kiltar tanimini
yaparken once ‘gorsel olan’ sonra da ‘kiltirel olan’
kavramlarini agiklamak gerektigini belirtir. Genis anlamda
‘gorsel olan’ goriilebilen her seydir. Dar anlamda ise, giizel
sanatlar, resimler ya da imgelerdir. ‘Kiltirel olan’ ise,
seckin kilturden folk kiltiirtine, ¢cok boyutlu kiiltirden tek
boyutlu  kultire uzanan genis bir  yelpazede
tanimlanmaktadir.

Gorsel olanin en genis tanimi gorilebilen her seydir;
ancak, ‘gorulebilen her sey’ kavrami igine doga ve doga
olaylari ile hayvanlari da aldigi i¢in belli bir sinirlama
getirmek gerekmektedir. Kilttrel {Grlnler doganin
degistiriimesiyle baslamaktadir. Bir manzara, hayvan ya da
bitkiyi; manzara, hayvan olarak gérmek, onu bir sekilde
anlamli kilmadan mimkin degildir (Barnard, 2002, s.27).
Gorsel kaltiran bir sekilde anlamh olmasi igin, belli
kodlarla  kdltiirel olarak anlamlandirilmis  olmasi
gerekmektedir.



Gostergebilim

Gorsel iletisimde tasarim, pek ¢ok anlami iginde barindiran
bir yapidir. Anlam, dilbilimin konu alanina girmektedir.
Dilbilim, dilsel 6geleri inceleyen, analiz eden bilim dalidir.
Dilbilimin bir alt dali olan gostergebilim ise, gdstergelerin,
dilsel ogelere donustirilerek tanimlanmasini,
acitklanmasini ve anlamlandiriimasini ifade etmektedir.
Gostergebilim en genel, bilinen tanimiyla "gostergeleri
inceleyen bilim dalidir" (Rifat, 2009, s.12). insan yasaminin
cevresinde gorsel olarak ifade edilen her ne varsa ayni
zamanda gostergebilimin  konusunu olusturmaktadir,
¢linkii her gorsel nesne ayni zamanda birer gostergedir.
Gostergeler ise gosterilenlerin aynasidir.

Gostergelerin  bir araya gelerek olusturdugu iletinin
tamami bir yapiyi meydana getirmektedir. Gostergebilimin
bir bilim dali olmasina dncii olan kisi, isvicreli dilbilimci F.
de Saussure'e gore yapi bir dizgedir (Kligikerdogan, 2011,
s.12). Gostergelerden olusan bu vyapilari  okuma,
anlamlandirma amaciyla gergeklestirilen c¢abalara ise
"gostergebilimsel ¢oziimleme" adi verilmektedir.

Gorsel iletiler (imge ve metinler), ¢6zimlenirken
gostergebilimden faydalanilmaktadir. Ancak bir gorsel
analiz yontemi olarak gostergebilimsel ¢6ziimleme,
objektif bir bakis acgisi saglayamamaktadir. Buna karsin
diger 6znel ¢6zimleme yontemlerine gore de daha nesnel
sonuglara olanak tanimaktadir. Gostergebilimci, gercegin
betimlenmesiyle degil, algilarin betimlenmesiyle
ilgilenmektedir; bir baska deyisle gostergebilimci, iletileri,
metinleri  ¢ozimlerken, alicillarin  yasanmisliklariyla,
glddleriyle, degisik beklentileriyle gesitlenen baglamlari
olusturan yorumlar bltlnuyle ilgilenmektedir
(KGgukerdogan, 2011, s.17).

Reklam ¢6zimleme yontemi olarak gostergebilim
kullanildiginda, ¢éziimlemenin farkl bakis acgilariyla farkh
sonuglar ortaya ¢ikarmasi, her zaman gbz Onlnde
bulundurulmaldir. Gosterge (gorsel olan) gok agik ve net
bir bicimde gorilebilse de, gosterilenin ne oldugu tam
olarak anlamlandirilamayabilir. Bu nedenle her bireyin
gostergebilimsel ¢éziimlemesinin sonucu birbirinden farkh
olabilir.

Gostergebilimin temel ilgi alaninin merkezinde gosterge
yer alir ve gostergebilimin l¢ temel ¢alisma alani s6z
konusudur (Fiske, 1996, 5.62)

Gostergenin kendisi: Bu alan, gésterge gesitlerinin, bunlarin cesitli
anlam tasima yollarinin ve géstergeleri kullanan insanlarla
iliskilendirilme biciminin arastirilmasini igerir. Gdstergeler insan
insalari olduklari igin, yalnizca insanlarin onlari kullandiklari bigimler
icerisinde anlasilabilirler.

icinde géstergelerin diizenlendigi kodlar ya da sistemler:

Bu ¢alismalar iginde, toplumun ya da kiiltiiriin gereksinimlerini
karsilamak igin gelistirilen kodlari ya da bu kodlarin iletilmesi igin
varolan iletisim kanallarini isletmek icin basvurulan yollari ortaya

koymak yer almaktadir.
Kodlar ve géstergelerin iginde isledigi kiltir: Kiiltiiriin kendi varolusu
ve bicimi de bu kodlarin ve géstergelerin kullanimina baghdir.

Gostergebilimsel ¢oziimlemeye konu olan bazi temel kav-
ramlar bulunmaktadir. Bunlar, gosterge, gosterilen,
gosteren ve kodlardir:

Gosterge: Gosterge, gorsel iletisim silirecinde bir nesne,
obje, duygu, yaklasim, dislince gibi kavramlarin ifadesidir.
GoOsteren ve gosterilenden meydana gelir. Gostergeler
mutlaka anlam barindirir ve dogada kendiliginden meydana
gelen gostergeler oldugu gibi insan eliyle olusturulmus
gostergeler de bulunmaktadir.

Gostergeler, farkh kuramsal perspektiflerden degerlendir-
melerle tanimlanmislardir. Ornegin Peirce, her biri
goOsterge ve nesnesi ya da gondermede bulundugu sey,
arasindaki farkli bir iliskiyi ortaya koyan (¢ gosterge
kategorisi Uretmistir (Fiske, 1996, s.70)

Goriintiisel Gosterge: Goriintlisel gosterge nesnesiyle
benzerlik tasir. Bu benzeyis gorsel gostergelerde ¢ogu kez
daha aciktir. Haritalar, tuvalet kapilarindaki simgeler gibi
gostergeler goriintiiseldir. Goriintlsel gosterge sozel de
olabilir. Dogal seslerin taklidi gorintusel gosterge dili
olusturma girisimidir.

Belirtisel Gosterge: Belirtisel gosterge nesnesiyle
dogrudan varolussal baglantisi olan bir gostergedir.
Ornegin duman, atesin belirtisel bir géstergesidir.

Simge: Bir simge, nesnesiyle baglantisi uzlasma, anlasma
ya da kural sonucu olan bir gostergedir. Sézciikler genelde
simgedirler. Kizil hag¢ simgedir. Rakamlar simgedir. "2"
seklinin bir gift nesneye géndermede bulunmasi igin hicbir
neden yoktur. Bunun bodyle olmasini  saglayan,
kiltGrimuzdeki uzlagsmalar ya da kurallardir. Roma rakami
"11" ise agikca goriintlisel bir gdstergedir.

Saussure'un gosterge ¢o6ziimlemesi ise anlamlandirmayi,
yani gosterilenin gerceklikle iligkisini ya da Peirce'm gdsterge
nesne iliskisini ikinci plana iter ve 6ncelikle gosteren ve
gosterilen ile bir gostergenin diger gostergelerle iliskisi
Uzerinde durur (Fiske, 1996, s.76). Bu baglamda
Saussure'un gostergebilim anlayisi, izleyiciden cok iletinin
kendi igcindeki mesajlarinin iliskisine baglh olarak
sekillenmektedir.

Gosterilen, gostergelerin  vermek istedikleri mesajdir.
iletinin, alicinin perspektifinden ve algilama siirecinden
gectikten sonra bireyin zihnindeki gortntidir. Gosterilen,
gostergeyi kullananin bundan anladigl "sey", gostergenin
iki baglantisal 06gesinden biridir. Bir diger ifade ile
gosterilenin, gostergebilimin merkezinde yer alan bir
kavram oldugu soylenebilir.

Gosteren, gosterilenin goriliur formudur. Gésteren daima
bir "seyi" isaret etmektedir. GoOsterenin 06z niteligi,
gosterileninkiyle hemen hemen aym tirden gozlemlere
yol agar: katisiksiz bir baglantisal 6gedir (relatum) bu ve
tanimi, gosterilenin tanimindan ayrilmaz (Barthes, 1996,
s.46). Cogu zaman gostereninin gosterilen ile anlamli
higbir bagi bulunmayabilir. Belirli bir gdsterenin, neden o
gosterileni isaret ettigi belirli bir mantiga
dayandirilamayabilir.

Kodlar, icinde gostergelerin diizenlendigi sistemlerdir ve
bu sistemler kodu kullanan toplulugun tim dyelerinin
kabul ettikleri kurallar tarafindan yonetilirler. Fiske'e gore
iki tir kod bulunmaktadir. Bunlar, davranis ve anlam-
landirma kodlarndir (Fiske, 1996, s.73). Kodlar, kiltirlere
gore degiskenlik gostermektedir. Bir kiltlirde argo
anlamda kullanilan bir hareket, bir baska kiltlirde "leziz
yemek" anlamini tasiyabilmektedir. Diinyanin pek ¢ok
Ulkesinde "kirmizi" agk, sehvet ve ihtirasi simgelerken,
Cin'de saflik anlamim tasiyabilmektedir. Dolayisiyla iletisim
siirecinde kodlara bilylk bir 6nem atfedilmektedir.
Gostergebilimsel ¢oziimleme slirecindeki en temel sorun,
kodlari belirleyerek s6z konusu bu kodlarin ifade ettigi
anlamsal karsiliklari tanimlayabilmektir. Umberto Eco,
iletisim surecinin temel 6gelerinden kodun "gdstergenin
anlamlanmasinda gerekli bir kosul bigiminde tanimlayan
ve dizgl olmadan iletisim slrecinde anlam ak
tanlamayacagim ve bu silrecin vyalnizca etki - tepki
niteligini alacagim" savunur ve kodlari tg¢ ayri boélimde
siniflandirir. (Ktiglkerdogan, 2011, s.24):

=

Algilama Kodlari (leke, ¢izgi, bigim, renk)

2. Gorlntusel Kodlar (nesnelerin ayri ayri tanimlanmasi)
3. ikonbilimsel Kodlar (resim, heykel vb. sanat
eserlerinin incelendigi bilim dali).

Gostergebilim ve Anlamlandirma

Gostergebilim; gosterge, gosteren, gosterilen Ugliisinl ve
bu Ggliye iliskin kodlari tanimlar. Gostergebilimin
anlamlandin- labilmesi icin ise belirli diizeylere ihtiyag
bulunmaktadir. S6z konusu anlamlandirma diizeyleri fikrini
ortaya atan kurama ise Roland Barthes'dir. Roland
Barthes'in kuraminin merkezinde anlamlandirmanin iki
diizeyi dustncesi yer almaktadir (Fiske, 1996, s.116):

Diiz anlam: Saussure'un da Ulzerinde durdugu diiz anlam,
anlamlandirmanin birinci duzeyini olusturmaktadir. Bu
diizey, gostergenin goreni ve gosterileni arasindaki iligkiyi
ve gostergenin dissal gergeklikteki gondergesiyle iliskisini
betimler (Fiske, 1996, 5.116). Ornegin "kral" dendiginde
kelimenin diz anlami "monarside en tepe yonetici" isaret
edilmektedir. Bu, anlamlandirmanin birinci dlizeyidir.

Yan anlam: Yan anlam, Barthes'e gore anlamlandirmanin
ikinci dlzeyidir. Yan anlam, gostergenin, kullanicilarin
duygulariyla ya da heyecanlariyla ve kiltlrel degerleriyle
bulustugunda meydana gelen etkilesimi belirlemektedir
(Fiske, 1996, s.117). 6rnegin dilbilim baglaminda "kral"
kelimesi diz anlami itibariyla monarsi yonetimlerindeki
yoneticiyi simgelerken, baska bir insana "kralsin sen"
seklinde soylendiginde "blyliksin, harikasin" yan
anlamlarini tasiyan bir ifadeye dénismektedir.

Gostergebilimsel agidan  yan anlam, goOstergenin
kullanicilarin duygulariyla ya da heyecanlariyla ve kiilturel
degerleriyle bulustugunda meydana gelen etkilesimi
betimlemektedir ve Barthes'e gbre yan anlamdaki en
onemli etmen, ilk diizeydeki gosterendir (Fiske, 2003).
Fotografcinin, fotograftaki kadraja neleri dahil ettigine
bagl olarak fotografin yan anlamlari  degisime
ugramaktadir. Ornegin, gercekte cok da kalabalik olmayan
bir konferansin, dolu olan birka¢ koltugunu kadraja alip,
bos olan koltuklar kadraja dahil edilmediginde, fotografi
goren kisi konferansin ¢ok dolu gectigini duslinebilir,
Dolayisiyla fotografta neyin fotograflandigindan (diz
anlam) ¢ok nasil fotograflandigi (yan anlam) 6nemlidir ve
bu baglamda yan anlamlarin izleyici Uzerindeki etkisi
baglaminda 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.

Mit: Barthes'e gore anlamlandirmanin ikinci diizeyinin bir
diger unsuru ise mitlerdir. Mit, kelime itibariyle farkli
anlamlarda kullanilabilmektedir. Tirkcede en bilinen
anlamiyla mit, "Geleneksel olarak yayilan veya toplumun
hayal giict etkisiyle bicim degistiren alegorik bir anlatimi
olan halk hikayesi, mitos. 2. mec. Efsanelesen kavram veya
kisi." (TDK, 2014) seklinde tanimlanmaktadir. Barthes'e
gore mit, bir sey Uzerinde dislinme, onu kavramlastirma
ya da anlamanin kiltiirel yoludur ve Barthes miti, birbiriyle
iliskili kavramlar zinciri olarak diistinr (Fiske, 1996, s.118).
Ornegin, mavi - beyaz renklerde giyinen bir siyasi liderin
yaratmak istedigi mit, glvenilirliktir.

Mitler, kiltirden kultlire gore degisim gostermektedir.
Her bir kiltirde askere iliskin olusagelmis mitler de
farkhdir. Bir. tilkede asker dendiginde akla gliven duygusu
geliyorken, yasanan olaylara bagli olarak bir diger ilkede
bu mit, korku algisina dénusebilmektedir.

Simgeler: Barthes'e gore ikinci diizey anlamlandirmanin
Uglinclisii simgeler olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bir nesne,
uzlasim ve kullanim araciligiyla baska bir seyin yerine
gecmesini mimkiin kilan bir anlam kazandiginda simge
haline gelir (Fiske, 2003). Ferrari, cok pahal bir otomobil
olmasi nedeniyle zenginlik simgesidir. Bu baglamda
Ferrarisini Satan Bilge adh kitap, zenginliginden vazgegen
bir adami gagristirmaktadir.



Egretileme (Metafor): Anlami bilinmeyen bir durumu
actklamak igin, anlami bilinen bir durumu, olguyu, nesneyi
kullanmaktir. Ornegin, goérsel 1 de reklami vyapilan
lastiklerin  yol tutus gliciine wvurgu vyapmak igin,
manipulasyon yontemiyle ayaklari lastik dokusu ile

kaplanmis ahtapot figlirli kullaniimistir.

Gorsel 1. TOYO Lastik Reklam Kampanyasi

Diizdegismece (Metonimi): Duzdegismece, birbiriyle dog-
rudan baglantisi olan kelimelerin veya nesnelerin birbirinin
yerine kullanilmasidir. Tag ve krallik gibi. Goérselde "saygi"
ifadesi olarak "boyun egme" metonomisi kullaniimistir.
Yilin kamyonu segilen Mercedes kamyonun oniinde egilen
diger markalar, Mercedes markasina olan sayglyi simgele-
mektedirler. "Kral" gibi karsilanan bir kamyon figlri
yaratiimaktadir.

Truck of the Year 2004 @

Gorsel 2. Mercedes Kamyon Reklam Kampanyasi

Gorsel iletisim ve imgeler

Bir mesaji etkin ve yetkin sekilde iletme, gorsel iletisim
tasariminin yaygin sekilde kabul goéren tanimlarindan
biridir. Bu tanim dogrultusunda bir gorsel iletisim
tasarimcisi, iletisim  problemlerine ¢6zim ararken
karsilastigi veri yiginini inceler, anlar ve bu yigini, amag ve
sinirhliklar dogrultusunda iletisim problemini ¢6zmeye
yonelik gorsel bigimlere donistirir.

Reklam imgelerinde izleyiciye sunulan kisiler, kurumlar,
yasamlar her zaman mikemmeldir. Ornegin reklam
bildirilerinde sunulan bir aile kurumu anne, baba ve
cocuklar son derece saglkh, giler yuzli, mutluyken
yasadiklari ortamlar da ayni derecede c¢agdas ve
muikemmeldir.

Gorsel 3. Luppo Biskivi TV reklami

Bir parfim reklamindaki modelin imgesi sadece bir model
degildir. Yananlamsal olarak o saghgin, inceligin, zerafetin
ve glizelligin bir gostergesidir. Cagdas reklamcilik bir Grind
satmaya calisirken genellikle kiiltiire ve onun degerlerine
basvururken en ¢ok ta imgelerden yararlanmaktadir.

L
est be

Gorsel 4. Lancome Dergi Reklami

Gostergebilim bir yontem olarak her zaman olusturulmus
bir metni ya da anlaml bir yapiyi ¢oziimlemekle birlikte,
her durumda anlam {reten bir yapidaki anlamlandirma ve
anlama evrelerini ortaya koymaya calismaktadir. insanlar
tim gostergeleri su ya da bu sekilde anlamlandirmis ve
onlarin kullaniimasina karar vermislerdir. Uretilen her
gosterge insanlarin kendilerini baskalarina anlatmak ve
kendilerini, baskalarini ve yasami anlamak, algilamak igin
Urettikleri kavramlardir.

Gorsel gostergebilimde imgenin  ¢ok biaylik 6nemi
bulunmaktadir. imgelerin gorsel anlatiminda dilbilimsel
gostergenin en temel oOzelligi sayilan eklemlilikten s6z
edilemez. Gorsel gostergelerin kendine 6zgll yanlar ve
ayirt edici ozellikleri bulunmaktadir. Gorsel
gostergebilimin glinimiizdeki kuramcilarindan biri sayilan
isvecli Géran Sonesson’a gore imgeler, cizgi, acl ve kdse
gibi figratif ozellikler tasimaktadir. imgede bir arada
bulunan birimler tek tek bir anlam tasimamakla birlikte,
bir arada bulunduklari baglam ve ortam icinde anlam
kazanmaktadirlar(Akt: Glinay D.V (2002), s.185.)

Gorsel gostergebilimin 6nemi goérintilerin anlami nasil
olusturdugu  sorusu ile ilgilenmesidir.  Goriinti
¢6ziimlemelerinde kompozisyon yorumlamalari yaparak
anlama ulasilabilir ya da igerik analizi yontemi kullanarak
anlamin niceliksel dlgimlenmesi gerceklestirilebilir, ancak
bu yodntemler gostergebilim kadar doyurucu degildir.
Gorsel gostergebilimde gosterge ¢o6zimlemesi (ing. Sign
analyses), bir anlamda imgesel géstergenin icerdigi anlami
ve diger gostergelerle iliskileri bulup ¢ikarmayl ve
yorumlamayi aramaktadir.(Parsa, 2007)

Basin Reklamlarinin Gostergebilimsel
Coziimlemesi
Honda Otomobil Basin Reklaminin Gosterge

Coziimlemesi

imgeyi olusturan herhangi bir géstergede ‘gdsteren ve
gosterilen’ birlikte bir kagidin 6n ve arka yuzi gibidir.
Birbirinden  ayrilamadigi  gibi  birbirini  basariyla
bltunlemelidir, ancak gosterge ¢6zimlemesinde gegici
olarak ayrilmalari gerekmektedir.

Arag: Renkli duragan fotograf.
Uriin: Honda Otomobil / Ulasim

Yazilh Kodlar: Konsept arabalar. Harika degil mi? Kendini
park eden arabalar. Havada duran arabalar. Bu arabalar
hi¢ yapilmadigi icin mi heyacanvericiler? Peki birisi bu
arabayi yapip Uretse? Tipki Honda FCX gibi. Hidrojenle
calisan araba. Tek salinimi saf su. Belki o zaman onlara
‘gerceklik arabalar’ derdik. Hayallerin glicline inaniyor
musunuz?

Gorsel 5. Honda Reklam Kampanyasi (2005)

Honda’nin hidrojen ile g¢alisan arabasinin

Gosterge basin reklam fotografi

Parlak Krom Kaplamadan olusan hem Honda
Gosteren logosu ve Hidrojenin simgesi olan kirmizi “H”

harfli musluk imgesi

Konsept arabalar, Hidrojen ile galisan araba.
Gosterilen | Tek salinimi saf su. Hayallerin glclne

inantyor musun?
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Sonug
Toplumlar giderek artan bigimde gorsel iletisimin ve gorsel
kiltirin egemenligine girmistir. Bircok insan igin artik
diinyay!
goriuntuleri

anlama ve anlamlandirma soézclklerle degil,
kaltar

etrafimizi Gylesine kusatmistir ki , her yerde onlarla

okuyarak basarilmaktadir. Gorsel
karsilagiimaktadir.

Teknolojinin sundugu olanaklar, 6rnegin bireylerin gézinu
ayiramadigi akill telefonlar, gérsel dolasimini hizlandirarak
bireylere gorsellerin esir aldigi bir toplum kuiltlriinin
olustugunun ispati biciminde ortaya ¢ikmaktadir.
Gunidmizdeki gorsellik ya da imge bombardimani bir kaos
ortamidir, ¢linkii herseyi gormek, hicbir seyi gérmemek
Cagdas
gorintiler ve bu seyirlik objeler

anlamina gelebilmektedir. toplum insani,

karsisinda, gergek
hayattan, ihtiyaglardan kopmus ve olabildigince pasif bir
konuma ge¢mektedir.

Sonug olarak toplumlarin ya da onu olusturan bireylerin
anlamlandirma yetenegi dnem kazanmaktadir. insanoglu
etrafini saran bu kadar bol imge ile daha 6nce bu kadar
kusatilmamisti ve anlamlandirmak durumunda kalmamisti.
Diinyadaki her toplumsal yapi, ge¢mise gore farkh bir
kilttr yapisi ile karsi karsiya kalmistir. Bu tirli iletisim
izleyicide pasif tutumu beslemekte, caba gostermeme gibi
bir aliskanlik yaratabilmektedir. Bu da uyusukluk, sikinti,
ilgisizlik ve kotlluk gibi duygulara zemin hazirlamakta,
Onemli

hatta kaynaklik edebilmektedir. olan,
duyumlarimizi  yeniden kazanabilmektir. insanoglunun
daha c¢ok gorebilmeyi, daha c¢ok isitebilmeyi ve

duyumsamayi 6grenmesi gereklidir. Bu da bilgi birikim ve

deneyimi kullanarak algilamadan geg¢mektedir. Gorsel
okuryazarhgin 6nemi de burada ortaya ¢ikmaktadir. Bilgiye
hizli  erisimin sonucu olarak yapitlarin nitelik ve
kalitesindeki degisim, karsilasilan gorsel imgelere elestirel

gozle bakabilme zorlugu bunu gerekli kilmaktadir.
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